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TVN MEDIA  
REGULAMIN ŚWIADCZENIA USŁUG REKLAMOWYCH ONLINE 

 

 
 

1. WSTĘP. 
 

1.1. Preambuła. 

1.1.1. Zasady zawierania umów w zakresie świadczenia usług reklamowych online określają Ogólne Warunki 

Zawierania Umów TVN Media dostępne na stronie internetowej: www.tvnmedia.pl w zakładce „Do 

pobrania”. Szczegółowe zasady świadczenia usług reklamowych online w zakresie Influencer marketingu 

określają postanowienia niniejszego Regulaminu Świadczenia Usług Reklamowych Online.  

1.1.2. Niniejszy Regulamin jest skierowany do osób niebędących konsumentami w rozumieniu przepisów art. 221 

ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku – Kodeks cywilny. Osoby, które są konsumentami w rozumieniu 

przepisów powołanych w zdaniu poprzednim, a chciałyby zlecić TVN Media usługę z zakresu Influencer 

marketingu, są w tym celu proszone o kontakt z TVN Media. 

 

1.2. Definicje. 

IAB - (Interactive Advertising Bureau) - amerykańska organizacja działająca w Polsce jako Związek 

Pracodawców Branży Internetowej IAB Polska. 

Influencer – osoba mająca wpływ na swoją społeczność (niezależnie od jej wielkości) poprzez treści 

publikowane na swoich profilach social media lub w cyfrowych platformach dystrybucji treści, z której 

udziałem TVN Media świadczy usługi reklamowe. 

Kampania Influencer Marketingu (Kampania IM) – zespól zaplanowanych i zorganizowanych działań 

promocyjnych towarów, usług lub marki Reklamodawcy z udziałem Influencera realizowanych na podstawie 

odrębnych Zleceń IM. 

Kontrahent - podmiot zawierający umowę lub inne pisemne porozumienie z TVN Media działający w 

imieniu własnym i na własną rzecz bądź działający w imieniu własnym, ale na rzecz Reklamodawcy.  

Materiał – film, zdjęcia, post, podcast oraz każdy inny utrwalony przejaw działań twórczych opracowany 

przez Influencera. 

Przedstawiciel Kontrahenta – osoba upoważniona do kontaktów dotyczących realizacji Kampanii 

Influencer Marketingu, dokonywania akceptacji i zatwierdzeń wskazana w Zleceniu IM. 

Reklamodawca - podmiot,  na rzecz którego prowadzone są działania promocyjne towarów, usług lub 

marki. Na podstawie Zlecenia IM. 

Treści Reklamodawcy - reklamy lub inne materiały marketingowe (w tym: wszelkie znaki towarowe, 

projekty graficzne, slogany, hasła, animacje, dźwięki, wideo, linki i wszelkie inne materiały reklamowe, 

kreatywne lub marketingowe) dostarczone TVN Media oraz wszelkie inne treści, w szczególności 

audiowizualne lub audialne udostępnione przez Reklamodawcę w związku z realizacją Kampanii Influencer 

Marketingu. 

Zapytanie ofertowe – materiał przesłany przez Kontrahenta będący podstawą realizacji Materiału 

uwzględniający wytyczne Kontrahenta i Reklamodawcy w zakresie Kampanii Influencer Marketingu. 

Zlecenie IM – umowa, której przedmiotem jest realizacja usług reklamowych z udziałem Influencera, w 

której określono w szczególności rodzaj świadczeń i sposób ich realizacji, okres trwania Kampanii Influencer 

Marketingu, wynagrodzenie netto TVN Media. 

 
 

2. ZASADY SKŁADANIA ZLECEŃ IM 
 
2.1.      Zasady ogólne. 

2.1.1. Usługa realizacji Kampanii IM odbywa się na podstawie Zleceń IM zawartych przez Kontrahenta i TVN 

Media. 

2.1.2. Zlecenia IM przygotowywane są przez TVN Media na podstawie otrzymanego od Kontrahenta Zapytania 

http://www.tvnmedia.pl/


TVN MEDIA – Regulamin świadczenia usług reklamowych online 

 

2 

 

ofertowego wysłanego na adres mailowy: talents_collab@discovery.com.  

2.1.3. W przypadku akceptacji Zapytania ofertowego przez TVN Media, TVN Media przesyła Kontrahentowi 

Zlecenie IM do akceptacji z warunkami jego realizacji. W przypadku zmiany warunków w Zleceniu IM, 

Zlecenie IM uznaje się za kontrofertę TVN Media. 

2.1.4. Akceptacja Zlecenia IM przez Kontrahenta odbywa się przez podpisanie go przez osoby upoważnione i 

dostarczenie skanu podpisanego Zlecenia do TVN Media, wraz z dokumentami, oświadczeniami 

wymienionymi w Regulaminie oraz Ogólnych Zasadach Zawierania Umów, w terminie 3 dni roboczych od 

dnia przesłania przez TVN Media Zlecenia do Kontrahenta. 

2.1.5. Za podpisane Zlecenie IM uważa się Zlecenie opatrzone czytelnym podpisem lub parafowaną na imiennej 

pieczęci w miejscach wskazanych do podpisu Kontrahenta i TVN Media oraz parafowaną na pozostałych 

stronach będących integralną jego częścią przez osoby upoważnione do reprezentacji Kontrahenta zgodnie z 

aktualnym wpisem do właściwego rejestru/ ewidencji lub udzielonym pełnomocnictwem. 

 

3. KAMPANIA INFLUENCER MARKETINGU 
 

3.1. W ramach realizacji Kampanii Influencer Marketingu wyróżnia się następujące rodzaje usług: 

3.1.1. Kampania Standardowa  - to usługa realizowana z udziałem Influencera, w ramach której Materiały są 

publikowane na uzgodnionych w Zleceniu IM profilach w mediach społecznościowych Influencera. 

3.1.2.   Kampania Produktowa – to usługa, w ramach której przygotowane przez Influencera, TVN Media lub 

podmiot trzeci Materiały są publikowane na uzgodnionych w Zleceniu IM profilach Reklamodawcy w 

mediach społecznościowych lub stronach internetowych Reklamodawcy w ramach licencji/sublicencji 

udzielonej przez TVN Media.  

3.1.3. Kampania Produktowa Rozszerzona - to usługa, w ramach której przygotowane przez Influencera, TVN 

Media lub podmiot trzeci Materiały są publikowane na uzgodnionych w Zleceniu IM serwisach 

internetowych lub na profilach w mediach społecznościowych spośród oferty online TVN Media.  

3.1.4. Kampania Eventowa – to usługa,  w ramach której Influencer uczestniczy w charakterze uczestnika lub 

prowadzącego w uzgodnionym w Zleceniu IM wydarzeniu, z którego zostają przygotowane  przez 

Influencera, TVN Media lub podmiot trzeci Materiały z wizerunkiem Influencera. 

W ramach jednego Zlecenia IM możliwe jest zamówienie Kampanii Influencer Marketingu obejmującej 

więcej niż jeden rodzaj Kampanii wymienionych w niniejszym punkcie, jak również zamówienie Kampanii 

Influencer Marketingu obejmującej udział więcej niż jednego Influencera. 

3.2. Zapytanie ofertowe w przypadku Zlecenia IM w zakresie Kampanii IM wymaga  wskazania przez 

Kontrahenta Influencera/Influencerów, z udziałem których ma być realizowana kampania,   rodzaju 

Kampanii IM oraz przewidywanego harmonogramu, osoby odpowiedzialnej ze strony Kontrahenta do 

bieżących kontaktów oraz akceptacji Materiałów, a także wszelkich innych wytycznych (możliwych do 

realizacji z punktu widzenia technicznego, prawnego oraz zasad dobrych obyczajów) oczekiwanych przez 

Kontrahenta.  

3.3. Po podpisaniu Zlecenia IM na Kampanię IM Kontrahent nie jest uprawniony do odstąpienia od jej 

realizacji/wypowiedzenia w całości lub w części, jak również zmiany uzgodnionych warunków bez zgody 

TVN Media. W takim przypadku, TVN Media może żądać zapłaty pełnego wynagrodzenia określonego w 

Zleceniu IM. Zmiana warunków realizacji Kampanii Influencer Marketingu uzgodniona z TVN Media wymaga 

podpisania nowego Zlecenia IM. 

3.4. Kontrahentowi przysługuje prawo jednokrotnego zgłoszenia uwag do każdego z Materiałów zrealizowanych 

w ramach Kampanii Influencer Marketingu w terminie 2 dni roboczych od daty przekazania Materiałów do 

akceptacji. Zmiany nie mogą dotyczyć  zastosowanej przez Influencera w Materiałach typowej dla niego wizji 

artystycznej, doboru słów i gestów, zgodnych z dotychczasową jego działalnością udostępnianą publicznie. 

TVN Media może odmówić wprowadzenia żądanych zmian, które mogłyby prowadzić do naruszenia 

jakichkolwiek praw (w tym dóbr osobistych) osób trzecich, Influencera lub TVN Media, lub żądane zmiany są 

sprzeczne z uprzednio udzielonymi przez Kontrahenta wytycznymi. W przypadku zaakceptowania 

zgłoszonych żądań zmian, TVN Media przedstawi poprawiony Materiał w terminie 2 dni roboczych od 

momentu ich otrzymania od Kontrahenta.  

3.5. Brak wyraźnej akceptacji Materiałów przez Kontrahenta stanowi przeszkodę do ich publikacji. W przypadku 

nieuzasadnionej odmowy akceptacji Materiałów Kontrahenta, TVN Media jest uprawniony do żądania 
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zapłaty wynagrodzenia określonego w Zleceniu IM w pełnej wysokości. 

3.6. TVN Media udziela na rzecz Reklamodawcy sublicencji oraz innych zgód do Materiałów przygotowanych 

przez Influencera lub TVN Media w następującym zakresie: 

3.6.1. Kampania Standardowa – Kontrahent, ani Reklamodawca nie nabywa żadnych praw do Materiałów, 

ani wykorzystania wizerunku, innych dóbr osobistych Influencera, chyba że w Zleceniu IM przewidziano 

możliwość podjęcia określonych czynności przez Kontrahenta lub Reklamodawcę wobec Materiałów, tj. 

zgoda na udostępnianie Materiału w ramach funkcjonalności danego serwisu mediów społecznościowych 

lub zgoda na płatną promocję Materiałów.  

3.6.2. Kampania Produktowa oraz Kampania Eventowa – w okresie Kampanii Produktowej określonym w 

Zleceniu IM Reklamodawca jest uprawniony do publicznego udostępniania Materiałów na uzgodnionych w 

Zleceniu IM profilach w mediach społecznościowych Reklamodawcy lub na stronach internetowych 

Reklamodawcy oraz dokonywania wszelkich czynności poprzedzających takie udostępnienie koniecznych do 

prawidłowej eksploatacji, tj. jak utrwalanie i zwielokrotnianie.  

3.6.3. Kampania Produktowa Rozszerzona - w okresie Kampanii Produktowej określonym w Zleceniu IM 

Reklamodawca jest uprawniony do publicznego udostępniania Materiałów na uzgodnionych w Zleceniu IM 

strprofilach w mediach społecznościowych Reklamodawcy lub na stronach internetowych Reklamodawcy 

oraz dokonywania wszelkich czynności poprzedzających takie udostępnienie koniecznych do prawidłowej 

eksploatacji, tj. jak utrwalanie i zwielokrotnianie. 

Wszelkie dodatkowe prawa lub zgody wymagają odrębnego uzgodnienia w Zleceniu IM. Licencje i zgody, o 

których mowa w niniejszym punkcie, udzielane są pod warunkiem rozwiązującym w postaci terminowej 

zapłaty wynagrodzenia przez Kontrahenta. 

3.7. Po zakończeniu okresu licencji Materiały, które zostały opublikowane zgodnie z  udzieloną licencją, nie 

wymagają usunięcia, chyba że w Zleceniu IM postanowiono inaczej. Po zakończeniu okresu licencji Materiały 

nie mogą podlegać żadnym działaniom w zakresie aktywnej jego promocji. 

3.8. W przypadku, gdy w ramach Kampanii Influencer Marketingu Materiały z udziałem Influencera są 

przygotowywane przez Kontrahenta, Reklamodawcę lub podmioty trzecie działające na ich zlecenie, TVN 

Media udziela Reklamodawcy zgody na utrwalenie wizerunku, głosu, sekwencji ruchu lub artystycznego 

wykonania Influencera w zakresie określonym w punkcie 3.6.2., chyba że w Zleceniu IM Strony uzgodniły 

szerszy ich zakres. 

3.9. Materiały realizowane w ramach Kampanii Influencer Marketingu wymagają prawidłowego oznaczenia 

zawierającego informację o ich reklamowym charakterze. Ustalenia Stron mogą przewidywać wskazanie 

konkretnych oznaczeń, przy czym żadna ze Stron nie może żądać zaniechania publikacji właściwego 

oznaczenia, usuwać oznaczenia z Materiałów, jak również stosować oznaczeń, które mogłyby wprowadzić w 

błąd odbiorców. Pomocniczo Strony mogą stosować aktualne Rekomendacje Prezesa UOKIK dotyczące 

oznaczania treści reklamowych przez influencerów w mediach społecznościowych opublikowane na stronie 

internetowej www.uokik.gov.pl. 

3.10. W zakresie, w jakim TVN Media uprawniona jest do prowadzenia działań autopromocyjnych przy 

wykorzystaniu Materiału, TVN Media przysługuje w szczególności prawo do zgłaszania Materiału do 

przeglądów i konkursów branżowych, rozpowszechniania Materiału na stronie internetowej oraz profilach 

w social mediach TVN Media, włączania Materiału do materiałów reklamowych i promocyjnych TVN Media, 

a także ofert w charakterze referencji, rozpowszechniania Materiału na spotkaniach wewnętrznych i 

zewnętrznych (licencja niewyłączna, bez ograniczeń terytorialnych i bez ograniczeń czasowych). TVN Media 

uprawniona jest do prowadzenia działań autopromocyjnych nie wcześniej niż z chwilą rozpowszechnienia 

Materiału przez Kontrahenta/Reklamodawcę lub za jego zgodą. 

 

4. DODATKOWE ZOBOWIĄZANIA KONTRAHENTA ORAZ REKLAMODAWCY 

 
4.1. Kontrahent oświadcza, że potwierdził, że Reklamodawcy przysługują wszelkie prawa, w tym prawa własności 

intelektualnej do Treści Reklamodawcy, z uwzględnieniem znaków towarowych oraz nazw Reklamodawcy w 
zakresie umożliwiającym ich wykorzystanie na potrzeby realizacji Kampanii IM, a także do celów archiwalnych. 

4.2. Kontrahent zapewnia i oświadcza, że: 

http://www.uokik.gov.pl/
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4.2.1. Treści Reklamodawcy nie będą naruszać żadnych praw własności intelektualnej osób trzecich (w tym praw 
autorskich, prawa do patentów, prawa do znaków towarowych) ani przepisów obowiązującego prawa (w tym 
prawa polskiego oraz prawa innych krajów, w których Treści Reklamodawcy będą dostępne), 

4.2.2. W przypadku Treści Reklamodawcy zawierającej wizerunek osoby fizycznej, Reklamodawca posiadać będzie 
wszelkie niezbędne zgody na wykorzystanie tego wizerunku dla potrzeb realizacji Kampanii IM, 

4.2.3. Treści Reklamodawcy nie będą zawierać treści obscenicznych, elementów dyskryminujących określone grupy 
osób, znieważających lub zniesławiających oraz elementów propagujących nienawiść lub zachęcających do 
agresji (w szczególności na tle rasowym, narodowościowym lub religijnym), 

4.2.4. Użycie Treści Reklamodawcy nie będzie wymagać uzyskania zgody lub uiszczenia opłaty (w tym na rzecz 
organizacji zbiorowego zarządzania prawami autorskimi). 

4.3. TVN Media nie bada prawdziwości oraz zgodności z prawem Treści Reklamodawcy, ani nie weryfikuje 
możliwości ich wykorzystania w Materiałach.  

4.4. Kontrahent zwalnia TVN Media oraz podmioty z pomocą których TVN Media realizuje Kampanię IM ze wszelkiej 

odpowiedzialności za jakiekolwiek szkody, straty, zobowiązania, koszty, w tym koszty doradztwa prawnego, 

wydatki, opłaty, roszczenia, sprawy sądowe i postępowania wynikające z korzystania przez TVN Media lub 

wymienione podmioty z Treści Reklamodawcy zgodnie ze Zleceniem IM lub niedotrzymania przez Kontrahenta 

swoich obowiązków lub zapewnień wynikających ze Zlecenia IM. W przypadku, gdy koszty powyższych 

roszczeń, kosztów lub postępowań zostaną poniesione bezpośrednio przez TVN Media, Kontrahent jest 

zobowiązany do ich zrekompensowania - niezwłocznie od otrzymania stosownego wezwania od TVN Media. 

4.5. Treści Reklamodawcy powinny być zgodne z aktualnymi standardami IAB i dokumentem „Specyfikacja 

Techniczna TVN Media”, dostępnym na stronie www.tvnmedia.pl.  

4.6. Treści Reklamodawcy nie mogą zawierać badań statystycznych ani ankiet, nie mogą też w żaden sposób 
zachęcać do wzięcia udziału w badaniu lub ankiecie. Istnieje możliwość odstąpienia od tej zasady, jednak 
wymaga to każdorazowo zgody TVN Media przed rozpoczęciem realizacji Kampanii IM. 

 

4.7. TVN Media może odmówić lub wstrzymać Kampanię IM w przypadku, gdy: 

• w jego ocenie Treści Reklamodawcy są sprzeczne z obowiązującymi przepisami prawa, 

regulaminami mediów społecznościowych lub regulaminami wydawców stron internetowych, mogą 

prowadzić do naruszenia jakichkolwiek praw osób trzecich lub uzasadnionych interesów TVN 

Media lub podmiotów, z którymi TVN Media współpracuje w ramach realizacji Kampanii IM; 

• Treści Reklamodawcy mogą negatywnie wpłynąć na charakter lub styl danego serwisu, i / lub na 

wizerunek lub renomę podmiotów współpracujących z TVN Media w ramach realizacji Kampanii IM; 

• w przypadku nie otrzymania lub otrzymania z opóźnieniem wymagalnych płatności za wcześniej 

zrealizowane Kampanie IM; 

• są one niezgodne ze standardami IAB i/lub Specyfikacją Techniczną; 

• są niezgodne z profilem i treściami rozpowszechnianymi przez Influencera. 

4.8. Z prawa odmowy lub wstrzymania Kampanii IM TVN Media korzysta w sposób automatyczny w 

szczególności na wniosek upoważnionych organów takich jak: KRRiT, PARPA, UOKIK, prokuratura, sąd. TVN 

Media przysługuje także prawo wstrzymania realizacji Kampanii IM w uzgodnionym terminie z przyczyn 

technicznych, z powodu zmian kontentowych, niedostarczenia przez Kontrahenta dokumentów lub 

oświadczeń wynikających z obowiązujących przepisów prawa lub samoregulacji obowiązujących podmioty 

uczestniczące w realizacji Kampanii IM lub innych uzasadnionych powodów. Odmowa lub wstrzymanie 

realizacji Kampanii IM z przyczyn określonych powyżej nie skutkuje obowiązkiem zapłaty przez TVN Media 

jakiegokolwiek odszkodowania na rzecz Kontrahenta. 

4.9. Kontrahent zobowiązany jest do dostarczenia Treści Reklamodawcy do TVN Media nie później niż na 7 dni 

robocze przed planowanym rozpoczęciem realizacji Kampanii IM. Materiały muszą być przesłane na adres e-

mail: talents_collab@discovery.com lub za pośrednictwem udostępnionych przez TVN Media serwisów 

internetowych lub aplikacji. 

4.10. W przypadku niedostarczenia przez Kontrahenta Treści Reklamodawcy w wyznaczonym terminie, TVN 

Media: 

4.10.1. zastrzega sobie prawo do odmowy realizacji Kampanii IM, lub 

4.10.2. w porozumieniu z Kontrahentem ustala nowy termin rozpoczęcia Kampanii IMj, po dostarczeniu przez 

Kontrahenta niezbędnych do emisji Treści Reklamodawcy. 

http://www.tvnmedia.pl/
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4.11. O ile jest to wymagane do realizacji Materiałów, Kontrahent jest zobowiązany do dostarczenia 

produktów, na własny koszt i ryzyko, bezpośrednio Influencerowi, w terminie pozwalającym na realizację i 

eksploatację Materiałów oraz do odbioru produktów od Influencera po realizacji Materiałów. TVN Media nie 

pośredniczy w czynnościach przekazania produktów na potrzeby realizacji Materiałów oraz w czynnościach 

związanych z odbiorem produktów po realizacji Materiałów, jak również w zawarciu jakichkolwiek umów 

związanych z takim przekazaniem. Kontrahent oświadcza i gwarantuje, że produkty dostarczone w celu 

realizacji Materiałów są wysokiej jakości, są kompletne i w pełni sprawne oraz spełniają wszelkie standardy 

techniczne i bezpieczeństwa obowiązujące na terenie Polski.  

4.12. W przypadku Kampanii Eventowej Kontrahent zapewnia Influencerowi zaproszenie oraz pokrywa 

koszty transportu oraz noclegu w wysokości potwierdzonej w Zleceniu IM. 

 

5. ODPOWIEDZIALNOŚĆ TVN MEDIA I PROCEDURA REKLAMACYJNA. 
 

5.1. Z przyczyn technicznych, kontentowych lub z innych uzasadnionych powodów Kampania IM może nie zostać 

zrealizowana w uzgodnionym terminie. W takiej sytuacji TVN Media ustali wspólnie z Kontrahentem nowy 

termin realizacji lub sposób rozliczenia za niezrealizowaną część świadczeń. 

5.2. Jeżeli Kampania IM nie zostanie zrealizowana, bądź zostanie zrealizowana niezgodnie ze Zleceniem IM lub 

zostanie dokonana z usterkami technicznymi z winy TVN Media, TVN Media ustali wspólnie z Kontrahentem 

nowy termin realizacji lub sposób rozliczenia za niezrealizowaną część świadczeń. 

5.3. Odpowiedzialność TVN Media za niezrealizowanie lub nienależyte zrealizowanie Kampanii IM, o ile nie 

wynika ono z winy umyślnej lub rażącego niedbalstwa TVN Media, jest ograniczona do wysokości 

wynagrodzenia z tytułu realizacji Kampanii IM określonego w Zleceniu IM. 

5.4. Warunkiem rozpoznania przez TVN Media reklamacji jest jej zgłoszenie przez Kontrahenta na piśmie wraz z 

uzasadnieniem na adres TVN Media - nie później niż w ciągu 14 dni od daty, w której Kampania IM miała 

zostać zrealizowana lub nastąpiła realizacja z usterkami technicznymi. Zgłoszenie powinno zawierać co 

najmniej określenie przedmiotu reklamacji, numeru Zlecenia IM, którego dotyczy oraz daty reklamowanych 

emisji. 

5.5. Zgłoszenie reklamacji nie zwalnia Kontrahenta z obowiązku zapłaty pełnej należności naliczonej za 

Kampanię IM podlegającą reklamacji, tym samym nie uprawnia Kontrahenta do opóźnienia w płatności, 

zmniejszenia kwoty płatności i/lub odmowy płatności. 

5.6. TVN Media dokłada starań, aby Treści Reklamodawcy rozpowszechniane w ramach Kampanii IM były 

dostępne dla użytkowników popularnych przeglądarek internetowych, systemów operacyjnych, typów 

komputerów oraz typów połączeń internetowych. Jednakże TVN Media nie gwarantuje i nie odpowiada za to, 

że każda kombinacja tych czynników umożliwia dostęp i zapoznanie się z Treścią Reklamodawcy lub jej 

poszczególnymi elementami.  

5.7. TVN Media nie ponosi odpowiedzialności za jakiekolwiek niewykonanie lub nienależyte wykonanie 

zobowiązania (w tym opóźnienie) wynikającego ze Zlecenia IM, jeśli zostało to spowodowane przez 

jakiekolwiek zdarzenia pozostające poza kontrolą TVN Media, m.in. przez zdarzenia o charakterze siły 

wyższej (jak np. zamieszki, wojna lub działania zbrojne, akty lub działania organów władzy lub administracji 

państwowej, klęski żywiołowe), zakłócenia techniczne, awarie lub przerwy w dostawach prądu, 

zastosowanie się do nakazów lub zakazów wynikających z przepisów prawa lub warunków 

koncesji/zezwolenia/innych dokumentów. 

 

6. POZYSKIWANIE DANYCH I INFORMACJI O UŻYTKOWNIKACH 
 

6.1. Stosowanie przez Kontrahenta lub podmioty działające na jego zlecenie lub podmioty, na których zlecenie 

działa Kontrahent, jakichkolwiek systemów, skryptów lub kodów pozyskujących jakiekolwiek informacje o 

użytkownikach, ich reakcjach w odniesieniu do emitowanych Kampanii IM lub względem treści 

rozpowszechnianych w ramach realizacji Kampanii IM, a także informacji o stronach internetowych 

odwiedzanych przez użytkowników (w tym informacji o zawartości stron internetowych lub informacji 

umożliwiających ich klasyfikację), a także wykorzystywanie jakichkolwiek informacji wskazanych powyżej w 

sposób i w celach wykraczających poza potrzeby wynikające z realizacji Zlecenia IM, w ramach której 

informacje zostały pozyskane, wymaga uzyskania odrębnej zgody TVN Media, której TVN Media może 

odmówić według własnego uznania. Zgoda wymaga zachowania formy dokumentowej. Zapytanie o zgodę 
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wymaga wskazania informacji: jakie dane będą pozyskiwane, do czego zostaną wykorzystane, jak długo będą 

przechowywane, czy i jakie podmioty trzecie będą miały dostęp do tych danych, w jakim zakresie i w jaki 

sposób będą mogły z nich korzystać. 

6.2. W przypadku uzyskania zgody TVN Media, o której mowa w punkcie 6.1. powyżej, Kontrahent zapewnia, że 

pozyskiwanie informacji wskazanych w pkt. 6.1., jak także jakiekolwiek ich wykorzystywanie, odbywało się 

będzie zgodnie z obowiązującymi przepisami prawa, w szczególności dotyczy to sytuacji w których tak 

pozyskane informacje jak i ich wykorzystanie wymaga zgodnie z obowiązującymi przepisami prawa 

uzyskania zgody użytkownika lub prawa do złożenia sprzeciwu w związku z takim sposobem pozyskiwania 

informacji lub ich wykorzystywania. Obowiązek uzyskania stosownej zgody użytkownika jak także 

możliwości wniesienia sprzeciwu należy do Kontrahenta. Jednocześnie Kontrahent jest zobowiązany po 

wniesieniu sprzeciwu do zaprzestania pozyskiwania informacji i zaniechania ich dalszego wykorzystywania. 
 

7. POSTANOWIENIA KOŃCOWE. 
 

7.1. Wszelkie oświadczenia woli adresowane do TVN Media w związku z realizacją Kampanii IM będą uważane za 

złożone w przypadku doręczenia pisma za potwierdzeniem odbioru lub przesłania listem poleconym na 

adres TVN Media lub na adres mailowy: talents_collab@discovery.com. Oświadczenia składane przez TVN 

Media w związku z realizacją Kampanii IM będą uważane za złożone w przypadku doręczenia pisma za 

potwierdzeniem odbioru lub przesłania listem poleconym na adres korespondencyjny lub adres mailowy 

wskazany przez Kontrahenta. 

7.2. Ilekroć w Regulaminie jest mowa o korespondencji, dostarczaniu dokumentów, składaniu pisemnych Zleceń 

IM, itp. za dopuszczalną uznaje się również drogę elektroniczną, chyba że wyraźnie, pod rygorem 

nieważności określona została obowiązkowa forma pisemna lub dostarczenie oryginałów dokumentów. 

7.3. W zakresie dopuszczalnym przez prawo Strony wyłączają stosowanie formy dokumentowej innej niż poczta 

e-mail. 

7.4. Wszelkie informacje lub dane uzyskane przez strony w związku z realizacją Kampanii IM, w tym treść 

Zlecenia IM, stanowią tajemnicę przedsiębiorstwa w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o 

zwalczaniu nieuczciwej konkurencji i nie mogą być ujawniane jakimkolwiek osobom trzecim bez pisemnej 

zgody strony, której dotyczą, chyba że są one powszechnie znane, lub też obowiązek ich ujawnienia wynika z 

przepisów obowiązującego prawa lub prawomocnego orzeczenia sądu lub organu administracji. Każda ze 

Stron jest uprawniona do ujawnienia informacji poufnych swoim audytorom, doradcom oraz spółkom z 

grupy kapitałowej, do której należy. 

7.5. Kontrahent zobowiązują się zachować w tajemnicy informacje dotyczące TVN Media, jej spółek zależnych i 

dominujących oraz o wszelkich działaniach, stanowiących tajemnicę przedsiębiorstwa,. TVN Media 

zobowiązuje się zachować w tajemnicy informacje przekazane przez Kontrahenta w związku z realizacją 

Kampanii IM, z zastrzeżeniem prawa do ujawnienia informacji Influencerowi z udziałem którego ma zostać 

zrealizowana Kampania IM, a także spółkom z grupy kapitałowej, pracownikom, współpracownikom, 

którym informacje te są niezbędne do zrealizowania Kampanii IM. 

7.6. W sprawach nieuregulowanych postanowieniami umów, Zleceń IM, Regulaminu lub OWZU mają 

zastosowanie przepisy prawa polskiego. 

7.7. Wszelkie spory mogące wyniknąć z tytułu wykonywania i interpretacji postanowień umów będą 

rozstrzygane zgodnie z polskim prawem przez polskie sądy rzeczowo właściwe dla siedziby TVN Media. 

 


